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Бриф на настройку контекстной рекламной кампании
Желтым выделены пункты – НЕобязательные для заполнения
	Общая информация

	Адрес рекламируемого сайта
	

	Актуальный срок запуска рекламы
	

	Ориентировочный бюджет на месяц
	

	Суточный лимит
	

	Есть ли у вас Счётчики Яндекс.Метрики (Да/Нет)
	

	Создавались ли в счетчике цели? Если да – то какие считать ключевыми? 
	

	В какое время вы хотите показывать рекламную кампанию (Обратите внимание – если ваш основной источник – звонок – то стоит выбирать время, когда на телефон могут ответить. Помните, что многие в поиске товаров и услуг в выходные и вечером) 
	Формат: ПН-ПТ 9:00-18:00 (часовой пояс Москва)

	Показывать ли рекламу в праздничные дни? (Да/Нет)
	

	В каких регионах вы хотите показывать вашу рекламу. Можно выбрать как город, так и область. Либо область и исключить какие-то города. Например, Московская область за исключением Москвы
	

	Нужен ли расширенный географический таргетинг? Так реклама будет показываться даже в тех, регионах, что мы не выбрали для показа, если в поисковой фразе будет название региона. Пример: Пластиковые окна в Москве. Покажется объявление в Санкт-Петербурге при настройках показов только на Москву
	

	Есть ли у вас организация на Яндекс.Бизнесе. и имеется ли у вас Доступ владельца? Если да, то впишите адрес организации из справочника
	

	Если организации в Яндекс.Бизнес нет – то предоставьте всю информацию: Наименование, адрес сайта, телефон, адрес офиса, режим работы, почта
	

	Целевая аудитория (возраст, пол). Мы можем исключить показы например лицам младit 18 лет или показывать рекламу только женщинам
	

	Укажите слова, которые в сочетании с ключевыми фразами не должны показывать рекламу. Например: желаемая фраза Компьютерная диагностика двигателя, Но мы не хотим чтобы показы шли по фразе компьютерная диагностика двигателя БЕСПЛАТНО. Слово бесплатно укажите.
	

	Информация о компании – минимум 300 символов (если у вас есть слоган или девиз, приведите их)
	

	Ключевые слова и посадочные страницы

	Перечислите страницы сайта, на которые вы хотите вести пользователей с рекламы (перечислите ссылки из адресной строки)
	

	Перечислите фразы, как по вашему мнения люди могут искать ваши услуги. Сгруппируйте фразы по страницам. Пример Страница создание сайтов. Фразы: создание сайтов, разработка сайтов, заказать сайт
	

	Необходимо ли исключать или наоборот показывать объявления при упоминании конкурентов? Перечислите основных конкурентов
	

	Рекламные объявления

	На что бы вы хотели поставить акцент в тексте рекламного объявления?
	

	Информация о товаре/услуге (опишите наиболее подробно реализуемые товары или услуги; подкрепите фото, видео материалы, презентации, сканы листовок и т.д)
	

	Есть ли у вас актуальные акции или специальные предложения? 
	

	Перечислите все конкурентные преимущества. Пример: Работаем 24/7, Бесплатная доставка и т.д. Не стоит писать на рынке 10 лет и т.д.
	

	Предоставьте изображения (если таковых нет на сайте) по каждой посадочной странице. Можно отправить в письме вместе с брифом или ссылкой на облако
	

	Предоставьте ваш фирменный брендбук (если имеется) 
	

	Предоставьте ваш логотип
	

	Интеграция 

	Есть ли у вас CRM система (если есть какая?, если планируется – то дайте информацию)
	

	Планируется ли интеграция с CRM системой (заявки с сайта могут поступать сразу в CRM систему или же просто приходить на почту
	

	Дополнительная информация

	Напишите, все что считаете нужным
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