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Бриф на создание логотипа

Бриф - это опросник, определяющий цели создания логотипа. Ведь логотип – это маркетинговый инструмент, задачи которого могут быть совершенно разными. И чем подробнее Вы ответите на вопросы в брифе, тем более точно мы решим задачу по создания Вашего логотипа.

	Название организации (полное):
	

	ФИО контактного лица:
	

	E-mail:
	

	Телефон:
	

	Город:
	

	Адрес:
	

	

	Отрасль, область деятельности организации.

Продукт (товар/услуга)
	

	Формат работ компании (способ продажи товара/услуги).
	

	География продаж.
	

	Название организации, которое будет фигурировать логотипе:
	

	Желательный срок запуска проекта:

Существуют ли какие-либо внешние обстоятельства,
которые могут влиять на сроки:
PR-кампания, выставка, ежегодный отчет
	

	Какие цели Вы пытаетесь достичь с помощью этого логотипа? 

Подумайте с точки зрения результата, а не конкретных предметов или образов. 
	

	Расположите эти цели в порядке убывания их важности.
	

	Что потребители должны думать или чувствовать, когда смотрят на Ваш логотип?
	

	Есть ли цвета, изображения или графики, которые привыкли видеть Ваши клиенты?

(промышленные цвета, графики отраслевых стандартов, типовые фотографии и т.д.)
	

	Наиболее характерные черты представителей аудитории контакта с торговой маркой (пол, возраст, сем. положение и состав семьи, среднемесячный. доход, род занятий, имущество в собственности, свойства личности)
	

	Краткое описание текущей ситуации на рынке.
	

	Перечислите url-адреса сайтов основных конкурентов.

Или компаний, занимающихся аналогичным видом деятельности. Если у них нет сайтов, перечислите названия компаний.
	

	Если бы у Вас была возможность сказать Вашим клиентам только одно предложение, что бы Вы сказали?
	

	Какие известные ТМ близки по целям и задачам. Какие логотипы вам нравятся.

Можно приложить картинки.
	

	Какие логотипы Вам не нравятся. Почему.
	

	Перечислите необходимые позиции бонусного фирменного стиля (4-5 позиций).

Визитка личная, визитка корпоративная, фирменный бланк (прайс), бейдж, печать, сувенирка (пакет, ручка), фирменные конверты, модуль в СМИ, вывеска. Или перечислите другие позиции. Креативные разработки (буклет, меню, баннер и пр.) в бонус не входят.
	

	Пожелания и ограничения по элементам и образам будущего логотипа (что хотели бы видеть, что – категорически нет и пр.)
	

	Выберите ОДНО слово из каждой строки, соответствующее Вашему будущему логотипу. Поставьте какой-нибудь знак в квадратик рядом с нужным словом («да», «+», галку – всё равно;). Пары слов являются противоположностями, так что если Вам не подходит ни одного слово из одной строки, пропускайте её.
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